[image: image1.jpg]19582008

"Impulsando la Sociedad del Conoc





[image: image1.jpg][image: image2.jpg]19582008

"Impulsando la Sociedad del Conoc





[image: image2.jpg]

CARRERA DE DISEÑO GRÁFICO 
SYLLABUS DEL CURSO

EMPRENDIMIENTO E INNOVACIÓN TECNOLÓGICA
1. CÓDIGO Y NÚMERO DE CRÉDITOS:

CÓDIGO: ADM806 


NÚMERO DE CRÉDITOS: 4 créditos (2 teóricos, 2 prácticos)
2. DESCRIPCIÓN DEL CURSO

La asignatura tiene enfoques teóricos y prácticos para apoyar e incentivar las iniciativas emprendedoras en aquellos estudiantes que tengan la decisión y voluntad de plasmar en acciones empresariales sus ideales.  La parte teórica de la asignatura proveerá de herramientas conceptuales valiosas para tener criterio y dominio de los aspectos técnicos que se requiere para respaldar las ideas de emprendimiento, mientras que la parte práctica estará proyectada a la ejecución de planes de negocios sencillos que les permitan visualizar el manejo operativo y desenlace de un proyecto de emprendimiento o de una espontánea idea de negocio.
3. PREREQUISITOS Y CORREQUISITOS:

	PRERREQUISITO:
	NINGUNO

	CORREQUISITO:
	NINGUNO


4. TEXTO Y OTRAS REFERENCIAS REQUERIDAS PARA EL DICTADO DEL CURSO.
Texto Guía
· SILVA, J. Enrique. (2008). “Emprendedor Crear su propia empresa”. México: Primera Edición: Grupo Editor Alfaomega.
· Otras referencias
· PICON P. Eduardo, VALERA M., Jesús y LEVY, Jean. (2004). “Segmentación de Mercados, Aspectos estrategias y metodologías“. España: Primera Edición, Editorial Person Educación S.A.
· BELLO, L., VÁSQUEZ R. y TRESPALACIOS, J.A. (2006). “Investigación de mercados y estrategias de Marketing“.  España: 2ª edición: Editorial, Cívitas ALCAZAR, Rafael. (2006). “El emprendedor de éxito”. México: Tercera Edición, Editorial Mc Graw Hill.
· GONZÁLEZ S. Diana M. (2007). “Plan de negocios para emprendedores”. México: Primera Edición: Editorial McGraw-Hill.
· CAJINA, Gregory. (2011). “Coaching para emprender“. España: Editorial, Díaz de Santos.
· MONTERO, Juan. (2011). “Emprendores“.  Ecuador: 1ª edición: Editorial el Conejo.
Lecturas complementarias
	Sesión
	Lectura previa

	1
	de Mesero a Empresario 

	4
	La vida de Luis Noboa Naranjo 

	8
	El arte de la Guerra Sun Tzu

	11
	El problema

	14
	El retrato de un perseverante

	17
	Asamblea de la carpintería

	23
	La renovación del águila


5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE DEL CURSO 
1. Definir el rol de la empresa y del empresario en el contexto nacional e internacional para la identificación de las características específicas del perfil del emprendedor  (Nivel Taxonómico: Conocimiento)
2. Determinar  la idea de negocio para iniciar un emprendimiento mediante la  aplicación de técnicas o metodologías de mercado. (Nivel Taxonómico: Aplicación )
3. Elaborar un estudio de mercado de la idea de negocio validada para la definición de las principales características del producto o servicio.(Nivel Taxonómico: Síntesis )
4. Desarrollar  su plan de negocios para la implementación del emprendimiento. (Nivel Taxonómico: Aplicación)
6. TÓPICOS O TEMAS CUBIERTOS
	PRIMER PARCIAL
	HORAS

	I. Historia del Comercio y de la Administración 
	16

	II. La idea de Negocio de un Emprendedor 
	16

	TOTAL:
	32


	SEGUNDO PARCIAL
	HORAS

	III. Estudio de Mercado
	16

	IV. El plan de negocios 
	16

	TOTAL:
	32


7. HORARIO DE CLASE/LABORATORIO
Se trabajan 4 horas semanales en dos sesiones; cada sesión de dos horas, un total de 32 sesiones en el semestre, 16 en cada parcial.
8. CONTRIBUCIÓN DEL CURSO EN LA FORMACIÓN DEL PROFESIONAL.
Este curso comprende conocimientos básicos teóricos y prácticos con el  desarrollo de habilidades creativas e innovadoras en donde el profesional podrá identificar claramente las oportunidades de negocios, así aplicar el modelo de negocio más conveniente según su situación emprendedora, estando en capacidad de iniciar su propia empresa.
9. RELACIÓN DE LOS RESULTADOS  DEL APRENDIZAJE DEL CURSO CON LOS RESULTADOS DEL APRENDIZAJE DE LA CARRERA:
	RESULTADOS DEL APRENDIZAJE DE LA CARRERA  
	CONTRIBUCIÓN (ALTA, MEDIA, BAJA)
	RESULTADO DEL APRENDIZAJE DEL CURSO 
	EL ESTUDIANTE DEBE:

	a) Aplicar conocimientos de comunicación visual acorde a las competencias profesionales de la carrera.
	
	
	

	b) Analizar problemas de comunicación visual para plantear soluciones eficientes de diseño gráfico
	
	
	

	c) Diseñar proyectos y/o productos creativos e innovadores de comunicación visual con criterios profesionales 
	
	
	

	d) Tener la habilidad para trabajar como parte de un equipo multidisciplinario 

	Media
	
	Genera una idea de negocio con su grupo colaborativo

	e) Comprender la responsabilidad ética profesional
	
	
	

	f) Tener la habilidad para trabajar como parte de un equipo multidisciplinario
	
	
	 

	g) Tener la habilidad para comunicarse en ingles
	
	
	

	h) Tener una educación amplia para comprender el impacto de las soluciones de su carrera profesional en el contexto global, económico, ambiental y social.
	
	
	

	i) Reconocer la necesidad de continuar aprendiendo a lo largo de la vida y tener la capacidad y actitud para hacerlo.
	
	
	

	j) Conocer temas contemporáneos
	Baja
	
	Aporta con su idea en la disminución del desempleo.

	k) Tener la capacidad de liderar y emprender
	Alta 
	1,2, 3,4
	Elaborar un plan de negocios de una idea validada con los estudios técnicos respectivos.


10. ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS
La materia es de carácter teórico-práctico por lo que se realizarán actividades que involucre la participación individual y grupal mediante realización de talleres en clase, propuestas de nuevas ideas de negocios  tareas extra clase como la investigación sobre su idea, reflexión sobre videos sugeridos, técnicas participativas mediante la lluvia de ideas, trabajo en equipo, así como la aplicación de ejercicios que permitan elaborar el plan de negocio para su ejecución.
11. EVALUACIÓN DEL CURSO
	 PARAMETROS DE EVALUACIÓN
	Primer Parcial
	Segundo Parcial
	Recuperación

	Trabajos Individuales  (40%)
	 
	 
	 

	Lecciones
	10%
	10%
	

	Deberes
	10%
	10%
	

	Talleres  en clase
	20%
	20%
	

	Trabajo  de Investigación (20%)
	
	
	 

	Proyectos 
	20%
	20%
	

	Examen escrito  (40%)
	
	
	

	Examen escrito
	40%
	40%
	100%

	TOTAL
	100%
	100%
	100%


12.- VISADO 


	PROFESOR 
	DIRECTORA DE CARRERA
	DIRECCIÓN

ACADÉMICA

	Ing. Grace Rodríguez Loor Mg.
	Ing. Mariela Coral López
	Dra. Lila Alarcón de Andino

	Fecha:  Septiembre 08 , 2014
	Fecha:  Septiembre 08, 2014
	Fecha:  Septiembre 08, 2014


1

